Замутить титулку для раздатки!!!

	Засоби 

маркетингових коммункацій
	Місяці року

	
	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12

	Реклама в пресі України
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.Бизнес прайс-аркуші
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	2.Довідник «Жовті сторінки»
	
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	

	3.Журнал «Itbusiness»
	
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	

	4.Вісник рекламіста
	
	+
	+
	+
	+
	
	
	+
	+
	+
	+
	

	5.Бізнес-довідник України
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	6.Пропозиція, Товари. Послуги
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+


Реклама в пресі України. Табл.1
Виставкова діяльність. Табл.2
	Засоби 

маркетингових коммункацій
	Місяці року

	
	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12

	Виставкова діяльність
	
	+
	+
	
	+
	+
	
	
	+
	
	
	

	«Упаковка»м.Москва, 9-13 вересня
	
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	
	

	«Арт-експо»,м.Мінськ, Білорусь 
	
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	«Про адверт», м.Москва, Росія
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	«Експо-REX», м.Дніпропетровськ
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	«Реклама та друк»,м.Запоріжжя
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	«Арт-идея»,м.Суми
	
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	«Експо-REX», м.Київ
	
	
	
	
	+
	
	
	
	
	
	
	

	«Принт-Х»,м.Одеса
	
	
	
	
	
	+
	
	
	
	
	
	


Матриця SWOT-аналізу ТОВ РА «AD-WORLD» Табл.3
	
	Сильні сторони (S)
	Слабкі сторони (W)

	
	1. Великий досвід в організації рекламної діяльності

2. Високий рівень організації управлінського обліку

3. Наявність висококваліфікованого персоналу

4. Налагоджена система аналізу та впровадження послуг
	1. Середня позиція в долі ринку

2. Відсутність системи стратегічного планування

	Можливості (О)
	SO-стратегія
	WO-стратегія

	1. Розширення ринку за рахунок розширення географічної території пропонованих послуг

2. Зміна суспільних стереотипів стосовно реклами

3. Збільшення кількості підприємницьких структур
	1. Розширення пропонуємих послуг

2. Розвиток системи персональних продажів

3. Збільшення потужностей по наданню послуг
	1. Створення і поширення безкоштовних рекламно-інформаційних матеріалів про діяльність компанії та проведення рекламної компанії

2. Створення єдиної служби маркетингу на підприємстві

3. Збільшення ринкової частки компанії за рахунок нових послуг і завоювання нових сегментів ринку

	Погрози (Т)
	ST-стратегія
	WT-стратегія

	1. Уповільнення темпів економічного розвитку

2. Збільшення податкового преса

3. Зростання цін на послуги

4. Розвиток технології
	1. Створення системи електронних продажів (замовлення через мережу)
	1. Розширення каналів 

2. Створення системи зворотного зв’язку з клієнтами компанії

3. Розвиток нових технологій і продуктів

4. Розвиток бренду і торгових марок 


Комплекс маркетингових комунікацій ТОВ РА «AD-WORLD» Табл.4

[image: image1]
 Структура управління підприємством ТОВ РА «AD-WORLD» Табл.5

[image: image2]
Табл. 6. Постійно  ведеться робота над продуктами, які вже стали брендовими, зокрема:

	1. Журнал для професіоналів www.itbusiness.com.ua 
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	2. Все про кіно в одному журналі www.kinodigest.com.ua 


	




	3. Ваш путівник в мобільному світі www.sms-ua.com.ua 
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	4. Мистецтво фотографії як стиль життя www.dphotographer.com.ua
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	5. Міжнародний журнал про мобільну техніку www.mobilepc.com.ua 
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Інтегровані маркетингові комунікації 





Спонсортство





Брендінг





Виставки








Синтетичні





ЗАСОБИ МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКПЦІЙ








Основні





Реклама





Прямий 


маркетинг





Паблік 


рілейшнз





Стимулювання збуту





Персональний продаж





Творчий відділ





Виробництво





Маркетолог-дослідник





Працівники підпримєства





Менеджер з реклами





Відділ маркетингу





Менеджер із постачання





Начальник відділу торгівлі





Відділ кадрів





Економічний відділ 





Бухгалтерія





Менеджер зі збуту





Відділ закупівлі 





Головний бухгалтер





Директор





Загальні збори засновників








